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DATOS GENERALES

Breve descripcion

La asignatura Analisis de Paises pretende ofrecer una vision de los factores que determinan la
evolucion econdmica de los paises, su desarrollo y su situacion actual. El objetivo principal es
gue el alumno pueda valorar adecuadamente el entorno econémico que se le presenta frente a
un pais determinado y pueda realizar analisis comparados entre paises. Para cumplir este
objetivo, la asignatura se basa fundamentalmente en el analisis de coyuntura.

Por ello, la asignatura contiene un apartado inicial dedicado a metodologia de analisis de paises,
donde se definen y analizan las magnitudes macroeconomicas y los indicadores econémicos
principales para un analisis de coyuntura de un pais. Y sobre la base de datos reales de un pais
(Marruecos, Brasil, Rusia...) se explica la metodologia de analisis de su situacién econdémica
actual y perspectivas, asi como las principales disyuntivas existentes para sus politicas
econdmicas.

Una vez que el alumno conoce la citada metodologia, el resto de la asignatura consiste en el
estudio de casos concretos de paises, guiados por profesores profesionales especialistas en el
pais.

La asignatura tiene un caracter horizontal y complementario del resto de estudios del Master. Por
tanto, sus sesiones se distribuyen a lo largo todo el curso académico. El alumno debera tener en
cuenta esta especial caracteristica para tener una vision adecuada del conjunto.
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Caracter de la asignatura
OBLIGATORIA

Duracion

Cuatrimestral

Idioma

Castellano e Inglés
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CONTENIDOS

Contenidos

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

. Los datos macroecondmicos, magnitudes e indicadores, relevantes del pais elegido.

. El sector real (I): PIB, Consumo, Inversion y la tasa de paro; su evolucién reciente y
perspectivas futuras.

. El sector real (ll): la evolucién de la inflacion, el indice de precios al consumo y otros
indices de precios, los salarios, los costes laborales unitarios.

. Sector exterior (I): la balanza de pagos, saldos de las diferentes subbalanzas (comercial,
servicios, rentas transferencias, financiera). Evolucion de las reservas internacionales.

. Sector exterior (l): la evolucién del tipo de cambio nominal y real, indices de
competitividad, régimen cambiario, controles de capitales.

. Sector publico (I): estructura de gastos e ingresos, el déficit publico y sus formas de
financiacion. Estructura institucional del sector publico.

. Sector publico (Il): la deuda publica, interna y externa. El mercado de deuda publica y los
tipos de interés.

. Sector monetario y financiero (I): el balance del banco central y evolucién de la base y la
oferta monetaria. Los principales mercados financieros.

. Sector monetario y financiero (II): los tipos de interés y la politica monetaria. Curva de
rendimientos de la economia.

La mezcla de politicas econdémicas y los objetivos de politica de las autoridades.
Diferencias entre los objetivos anunciados y los resultados obtenidos.

Los sectores productivos del pais considerado y su relevancia en el comercio y la
inversion internacional. Las principales politicas de oferta.

La situacion politica y social. Aspectos culturales e idiosincrasicos del pais.

Las instituciones promotoras del comercio y la inversion internacional. La administracién
comercial exterior del pais en estudio. &#8195;

La politica comercial exterior, restricciones al comercio. Pertenencia a algun bloque
econémico o comercial regional.

Relaciones bilaterales con Espafia de los paises seleccionados, econémicas,
comerciales, de inversion. Principales exportaciones-importaciones y socios comerciales
del pais analizado.

Oportunidades de negocio y sectores mas dindmicos y complementarios del pais
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estudiado con Espafia

PROGRAMA

SESION 1

Definicion y analisis de las magnitudes e indicadores econémicos: Sector real (PIB y precios),
Sector exterior (balanza de pagos y tipo de cambio), Sector publico (déficit y deuda publica) y
Sector monetario y financiero (dinero y tipos de interés)

SESION 2

Andlisis de las politicas econdémicas y perspectivas: la politica monetaria y de tipo de cambio, la
politica fiscal y las politicas estructurales. Estructura y contenido de un informe pais.

SESIONES SIGUIENTES

Andlisis de la situacién econdmica, social, politica y cultural de distintos paises seleccionados
segun su relevancia en el panorama internacional en el momento actual. Seran charlas tipo
conferencia desarrolladas por profesionales destacados en el &mbito comercial y especialistas en
relaciones comerciales con los paises tratados. Entiéndase que las conferencias seguiran un
esquema comun basico para todos los paises pero cada una estara especializada en los temas
claves del pais que seleccione el experto. El estudiante debera haber trabajado con anterioridad
el material recomendado para cada sesion. Ello le permitir4 una participacion activa en la
discusion del pais.
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COMPETENCIAS

Generales

CG1.- Los titulados sabran aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos, con un alto
grado de autonomia, en empresas tanto nacionales como internacionales, sean pequefias o
medianas o0 empresas de dimension mas multinacional, e incluso en organizaciones no
empresariales pero cuya gestion requiera una vision internacional.

CG2.- Los titulados sabran aplicar las capacidades de andlisis adquiridas en la definicion y
planteamiento de nuevos problemas y en la busqueda de soluciones tanto en un contexto
empresarial de ambito nacional como internacional.

CG3.- Los titulados desarrollaran capacidades analiticas para la gestion de empresas en
entornos dindmicos y complejos, tal como es el entorno internacional.

CG4.- Los titulados poseeran las habilidades para recabar, registrar e interpretar datos
macroecondmicos, informacion de paises, informacién sectorial y empresarial, datos financieros
y contables, datos estadisticos, y resultados de investigaciones relevantes para sistematizar los
procesos de toma de decisiones empresariales.

CG5.- Los titulados poseeran un cuerpo de conocimientos teéricos y practicos asi como las
habilidades de aprendizaje que permitird a aquellos que sigan interesados continuar
desarrollando estudios posteriores mas especializados en el ambito de la investigacién avanzada
o0 estudios de doctorado.

CG9.- Los titulados deberan dominar las herramientas basicas de las tecnologias de la
informacién y las comunicaciones para el ejercicio de su profesion y para el aprendizaje.

Especificas

CE1.- Comprender los conceptos, teorias e instrumentos para analizar y desarrollar planes de
internacionalizaciébn empresarial.

CE2.- Capacidad para elegir y aplicar el procedimiento adecuado a la consecucién de un objetivo
empresarial.

CES.- Evaluar la relacion existente entre empresas y el marco institucional en el que se
desarrollan las actividades.

CE5.- Capacidad de liderazgo del proceso de disefio de la estrategia internacional.

CE7.- Manejar plataformas digitales, medios tecnoldgicos, audiovisuales e informéaticos para la
blusqueda de informacion y la comunicacién eficaz de los proyectos empresariales.

CES8.- Manejar programas de software y estadisticos para el registro y andlisis de datos.

CE10.- Adquirir las técnicas para la redaccion profesional de documentos y la presentacién de
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informes en el &mbito de los negocios internacionales.

CE11.- Conocimiento de la estructura y funcionamiento de los organismos e instituciones de
apoyo a la internacionalizacién de la empresa.

CE12.- Conocimiento de los principales aspectos legales y fiscales que afectan directa o
indirectamente a los procesos de internacionalizacion empresarial.

CE14.- Capacidad para gestionar un proyecto de internacionalizacion empresarial y asumir
responsabilidades directivas.

CE15.- Capacidad para liderar y desarrollar procesos de negociacion empresarial.
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PLAN DE APRENDIZAJE

Actividades formativas

AF1.- Clases magistrales: desarrollo de contenidos teéricos y de los conceptos de las
asignaturas. La clase magistral se define como un tiempo de ensefianza ocupado principalmente
por la exposicion continua del profesor. Los alumnos tienen la posibilidad de participar, preguntar
0 exponer su opinién, pero por lo general escuchan y toman notas.

AF3.- Trabajos individuales y en grupo: desarrollo de los contenidos tedricos de forma autbnoma
(busqueda de informacién, andlisis y registro, redaccién de documentos e informes, realizacion
de cuestionarios) y su aplicacion al estudio de casos, con exposicién publica de las conclusiones
individualmente o en grupo.

AFb5.- Trabajo autébnomo del estudiante: aqui&#769; se considera la actividad del alumno de
estudio de la materia, bu&#769;squeda de informacio&#769;n, ana&#769;lisis y registro,
redaccio&#769;n de documentos, disen&#771;0 de presentaciones, participacio&#769;n en
grupos de lectura y el estudio y la preparacio&#769;n de exa&#769;menes. Incluye la utilizacion
del campus virtual y la actividad del estudiante en e&#769;l asi&#769; como el uso de TICs y
herramientas informa&#769;ticas, realizando diversas tareas como ejercicios de
autoevaluacio&#769;n o la participacio&#769;n en foros y la consulta de bases de datos para
obtener bibliografi&#769;a y material documental.

Metodologias docentes

MD1.- Clase magistral expositiva: el profesor explica las nociones claves y de vanguardia en la
disciplina en cuestion.

MD2.- Trabajo individual de los alumnos: lecturas, informes, notas técnicas, cuestionarios de
autoevaluacion, y bisqueda de informacion adicional.

La asignatura esta disefiada basadndose en dos sesiones iniciales sobre metodologia de andlisis
de paises que seran seguidas de sesiones dedicadas al estudio general de paises concretos de
singular importancia para Espaa.

En las dos primeras sesiones, se impartira la metodologia de andlisis del FMI. Antes de asistir a
clase los alumnos habran leido el informe anual del articulo IV del FMI sobre el pais a determinar,
accesible en www.imf.org

En las sesiones dedicadas a los paises seleccionados para este curso académico, las clases se
basaran en la documentacién entregada por los profesores correspondientes para el analisis de
paises concretos.

Otras fuentes de informacion de la realidad socio-politica y econémica del pais deben
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consultarse por los alumnos, prensa, Internet... La docencia se plantea como un debate abierto,
pero estructurado, sobre el pais en cuestion, lo que requiere que los alumnos lleguen a clase con
la mayor informacién posible sobre él.

Las clases se desarrollaran mezclando las exposiciones tedricas del profesor sobre el tema
indicado y los talleres de discusion que suponen un debate activo sobre el caso de un pais
determinado: su situacion econémica, sus politicas econdmicas y sus perspectivas futuras.

Resultados de aprendizaje

Comprender y analizar los indicadores econdmicos relevantes para el analisis de
coyuntura de un pais.

Conocer la metodologia de andlisis de pais que utiliza el Fondo monetario Internacional
en sus informes del articulo IV de sus estatutos.

Conocer las estadisticas concretas de un pais seleccionado para la descripcion de su
situacion econémica y perspectivas.

Ser capaz de analizar los datos referidos al crecimiento econémico, consumo, inversion,
la demanda interna y externa.

Conocer las condiciones del mercado de trabajo, el paro, la poblacion activa.
Analizar los datos de inflacién y costes de la economia.

Evaluar el déficit publico, la politica presupuestaria y la financiacién del sector publico.
Analizar el nivel de deuda publica.

Valorar los datos de balanza de pagos, a través del estudio de las diferentes
subbalanzas, la balanza por cuenta corriente y de capital y la evolucion de las reservas
internacionales y del tipo de cambio.

Analizar las politicas macroecondmicas, politica monetaria, fiscal y financiera. Coherencia
entre los instrumentos y objetivos.

Comprender la estructura econdémica del pais, sectores productivos relevantes
particularmente abiertos al comercio internacional.

Analizar el contexto socio-politico, cultural, geografico, del pais correspondiente.

Conocer las caracteristicas de sus instituciones econémicas y de las dedicadas al
comercio y la inversion exterior.
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SISTEMA DE EVALUACION

Descripcion del sistema de evaluacion

SE2.- Pruebas de conocimiento: examenes finales (ponderacién minima 100% y maxima 100%).

En primer lugar, se llama la atencién al alumno sobre la horizontalidad de esta asignatura. No
debe olvidar que se distribuye a lo largo del curso a partir de la Fase Il.

Teniendo en cuenta el diferente contenido de las sesiones 1y 2 y las siguientes, en el mes de
febrero se realizard una primera prueba parcial relativa solo a las sesiones 1y 2 de metodologia.
El examen serd tipo test y la materia evaluada no volvera a ser objeto de examen en junio. Su
valor es de un 20% de la calificacion final de la asignatura.

Al concluir la tercera fase, en la convocatoria ordinaria, se realizara un examen final conjunto
de la asignatura Analisis de Paises, donde se excluyen las dos sesiones de metodologia que ya
han sido previamente evaluadas y se incluyen las diferentes sesiones impartidas para cada uno
de los paises concretos de estudio.

El contenido de esta prueba se basara fundamentalmente en las lecturas y material
recomendado con algunas preguntas de control basadas en las charlas especializadas
impartidas para cada pais.

Este examen final sera tipo test con un minimo de 20 y maximo de 40 preguntas. Este examen
final cuenta un 80% de la calificacion final de la asignatura.

En resumen, la evaluacion cuantitativa que permitira valorar el logro de los objetivos
desarrollados en la asignatura, en primera convocatoria, es la siguiente:
e 20% Examen tipo test sobre Metodologia

¢ 80% Examen tipo test sobre material y contenido de las sesiones

En las convocatorias 22y siguientes, el 100% de la calificacion dependeré exclusivamente del
examen que podra ser tipo test o tipo ensayo y cuyo formato sera avisado con antelacion
suficiente.
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PROFESORADO

Profesor responsable
Poza Lara, Carlos

Doctor en Economia Aplicada
Universidad Francisco de Vitoria

Profesorado

Fernandez Cornejo, José Andrés
Doctor en Ciencias Econdmicas
Universidad Complutense de Madrid
Santos Bartolomé, Juan Luis

Doctor en Economia y Direccion de Empresas
Universidad San Pablo CEU

Hinarejos Rojo, Montserrat

Profesora Doctora en el Departamento de Estadistica y Estructura Econémica
Universidad de Alcala de Henares
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BIBLIOGRAFIA Y ENLACES RELACIONADOS
Bibliografia
Para las dos sesiones inciales de metodologia

International Monetary Fund Staff Report for the 2015 Article IV Consultation del pais
seleccionado para el curso actual.

Para el resto de sesiones

Para cada pais seleccionado, se recomienda la lectura de la Guia Pais correspondiente.
Elaborada por la Oficina Econdmica y Comercial de Espafia en el pais de estudio. La Guia Pais
utilizada siempre sera la de mas reciente publicacion y por tanto, mas actualizada. Los apartados
2, 3,4y 5 de la Guia son obligatorios para superar el curso.

Ejempilo:

Si la sesioén n° 2 se dedica a Japdn, entonces los alumnos deben trabajar la Guia Pais. Japoén.
2015. Elaborada por la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Tokio. Los apartados
siguientes son de obligado estudio:

2.- Marco Econdmico

3.- Establecerse en el pais

4.- Importaciones (Régimen de Comercio Exterior)

5.- Inversiones extranjeras / Incentivos a la Inversion

En caso de no existir una Guia Pais reciente, se utilizara el informe pais de otra institucion de
reconocido prestigio tal como el Fondo Monetario Internacional, la Comision Europea, etc.

Los informes estaran a disposicion de los alumnos en la plataforma virtual una vez se inicie la
Fase Il del Master.
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